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Navrh uznesenia

Dbévodovu spravu

Uznesenie  Komisie uzemného a
strategického planovania, Zivotného
prostredia a vystavby kbodu ¢.10
/2016 zo dra 14.6.2016

Projekt Nova Obchodna



Navrh uznesenia
Mestské zastupitelstvo hlavného mesta SR Bratislavy

A. berie na vedomie
predloZenu informaciu o projekte Nova Obchodna obcianskeho zdruzenia ,Obchodna ulica
a okolie”.

B. Ziada
primatora intenzivnejsie zapojit relevantné oddelenia magistratu hlavného mesta do
participacného procesu so zameranim na rieSenie reklamného smogu a zohladnit partnersku
spoluprdcu pri planovani rozpoctu na rok 2017

Dovodova sprava

Projekt ,,Nova Obchodna“ zavadza redlny participativny proces pri regulacii reklamy a tvorbu
nového , brandu” stvrte Obchodna ulica a okolie s cielom

VvV prvej etape
» skoordinovat potencialne vysoko konfliktny problém tzv. vizudlneho smogu,

* zaangaZovat do tejto iniciativy obchodnu komunitu a rezidentov,
» hladat spoloény konsenzus o budicom vzhlade ulice medzi dotknutymi stranami,
* a komunikovat vysledky smerom k verejnosti

nasledne
e dosiahnut konsenzus o kritériach posudzovania a novej regulacii sucasnej vonkajsej
reklamy
* nastavenie nastrojov na realizdciu a kontrolu dodrziavania novej regulacie
e tvorbu novej znacky Obchodnej ulice a jej susedstva
* a hladanie vhodnejsich, modernejsich foriem reklamy a komunikaénych nastrojov pre
Obchodnu

Realizacia projektu prispeje k prevencii a zniZzeniu stupajucej kriminality na Obchodnej ulici,
ktorej dosledkom su opakované poskodzovanie budov, fasad a vykladov. Znizenie kriminality
je nevyhnutnou podmienkou pre Uspesnost dalsich iniciativ.

Uznesenie Komisie Gzemného a strategického planovania, Zivotného prostredia a
vystavby k bodu €.10 /2016 zo dna 14.6.2016

Komisia Uzemného a strategického planovania, Zivotného prostredia a vystavby
predloZenu informaciu berie na vedomie a odporuca mestskému zastupitelstvu hlavného
mesta SR Bratislavy podporit aktivity OZ 5 Obchodna ulica a okolie a intenzivnejsSie



zapojit oddelenia magistratu hlavného mesta do participacného procesu so zameranim
na rieSenie reklamného smogu.
Komisia hlasovanim odsuhlasila predloZzeny navrh pritomni: 8 za: 8, proti: 0, zdrzal sa: 0



Projekt Nova Obchodna
Participativny proces reguldcie reklamy a tvorba nového brandu
Stvrte Obchodna ulica a okolie
15.4.2016

Navrh participativneho procesu

1. Popis projektu:

Projekt otvori problematiku postupu Magistratu hlavného mesta Bratislavy vo veci regulacie
vonkajsej reklamy na realnom priklade Obchodnej ulice. Ciefom projektu je skoordinovat
potencialne vysoko konfliktny problém tzv. vizudlneho smogu, zaangaZovat do tejto iniciativy
obchodnd komunitu a rezidentov, hladat spolo¢ny konsenzus o budicom vzhlade ulice
medzi dotknutymi stranami a komunikovat vysledky smerom k verejnosti.

Projekt efektivne otvori debatu na tému vizualneho smogu a nelegdlnosti reklamy v lokalite
Obchodnej ulice. Mestsky pamiatkovy Urad a Magistrat hlavného mesta Bratislavy deklaruje,
Ze v siCasnom stave je na Obchodnej ulici nelegalnej viac nez 90 percent vonkajsej reklamy.
Reklama na Obchodnej ulici vznikala doteraz postupne a organicky, bez akejkolvek regulacie
zo strany mesta a pamiatkovych uradov. MnoZstvo obchodnikov a majitelov zatial nevie o
tom, Ze prislusné uUrady povazuju ich reklamné zariadenia za nelegdlne a nerozumie ani
doévodom preco su za také povazované.

Vizualny smog je jednym z majoritnych problémov ulice aj podla prieskumov verejnej mienky
a aktudlnej socio-ekonomickej $tudie’ (realizovanej §tudiom Marko&Placemakers pre
Obchodnu ulicu a okolie). V prospech projektu a hfadania konsenzu zo strany obchodnikov a
majitelov budov je existujica pochybnost o tom, ¢i vonkajsia reklama v si¢asnom stave
skutocne prindsa ekonomicky benefit. Podla zisteni Studie ma vacsina obchodov zatial len
malé skusenosti s inovativnou propagaciou svojich produktov a sluzieb. V lokalite takmer
absentuju okrem prehladnej a efektivnej vonkajsej reklamy akékolvek digitalne platformy (s
vynimkou portalu ObchodnaUlica.sk), orientacné systémy a navigacie, alebo komunikdcia v

cudzom jazyku. Potencial sa ukazuje aj v organizovani susedskych festivalov, obchodnych a
komunitnych akcii, ktoré by zasiahli aj do verejného priestoru (referenciou pre podobny typ
akcii je napr. Dobry trh).

V projekte sa chceme v spoluprdaci so vSetkymi aktérmi zamerat na:
e dosiahnutie konsenzu o kritéridch posudzovania a novej regulacii sucasnej vonkajsej
reklamy
e nastavenie ndstrojov na realizaciu a kontrolu dodrZiavania novej regulacie



e tvorbu novej znacky Obchodnej ulice a jej susedstva a hladanie vhodnejsich,
modernejsich foriem reklamy a komunikaénych nastrojov pre Obchodnu, mesto a
uzivatelov lokality

KedZe vizualny smog Obchodnej predstavuje uz viac ako 10 rokov vysoko citlivy problém,
ktory sa dotyka sikromného vlastnictva viac nez 150 prevadzok, takmer 90 majitelov
budov a dalSich organov verejnej spravy, k uspesnému vysledku je nemozné dospiet bez
starostlivo nadizajnovaného komunikacného procesu a koordinatora, ktorému doveruje
ako obchodna komunita, tak aj verejna sprava.



